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Publicita Fondu malych projektt

PRAVIDLA PRO SPRAVNE ZAJISTENI PUBLICITY PROJEKTU

Plati zasada, Ze poskytnuti dotace z programu musi byt dostatecné
prezentovano a zviditelnéno.

Pravidla pro publicitu projektd financovanych v ramci programu jsou
upravena v ¢l. 36, odst. 4 a 5 nafizeni(EU) 2021/1059 (nafizeni Interreg),
¢l. 47 a ptiloze €. IX nafizeni (EU) 2021/1060 (obecné nafizeni).
Povinnosti jsou zavazné pro vSechny partnery, ktefi ziskavaji dotaci
Z programu.

Hlavni pfijemce zajistuje celkovou koordinaci publicity projektu na obou
stranach hranice. Pokud projekt obdrZi dotaci z programu, partnefi
zajisti, aby o ni byli informovani jak verejnost, tak subjekty Ucastnici se
projektu.

Vydaje na publicitu jsou zpUsobilé k financovani z EFRR, pokud jsou
zahrnuty v rozpoctu. Je proto vhodné, aby partner s pfislusnymi orgdny
(Spravce FMP) konzultoval jiz pfi pfipravé Zadosti o podporu, jaké
povinnosti tykajici se propagace bude muset splnit, pokud mu bude
dotace udélena, a tyto aktivity zahrnul do rozpoctu.

V projektech rozliSujeme opatfeni pro zajiSténi povinné a nepovinné
publicity. Nastroje pro zajisténi povinné publicity jsou specifikovdna vyse
uvedenymi natizenimi EU. Nepovinna publicita spociva v tom, Ze si
partnefi mohou dle potieb projektu zvolit propagaci nad rdémec povinné
publicity. Pokud se takto rozhodnou, pak i jednotlivé nastroje nepovinné
publicity musi splfiovat veskera pravidla pro vzhled a umistovaniloga dle
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Promocja Funduszu Matych Projektow

ZASADY PRAWIDLOWEGO ZAPEWNIENIA PROMOCII PROJEKTU

Obowigzuje zasada, ze przyznanie dofinansowania z programu musi by¢
odpowiednio prezentowane i uwidocznione.

Zasady promocji projektéw finansowanych w programie okreslajg przepisy art.
36, ust. 4 i 5 rozporzadzenia (UE) 2021/1059 (rozporzadzenie Interreg), art. 47
oraz zatgcznik nr IX rozporzadzenia (UE) 2021/1060 (rozporzadzenie ogdlne).
Obowigzki sg wigzgce dla wszystkich partneréw projektu otrzymujgcych
dofinansowanie z programu.

Gtéwny beneficjent zapewnia ogdlng koordynacje dziatart promocyjnych projektu
po obu stronach granicy. Jesli projekt otrzyma dotacje z programu, partnerzy
zadbajg o to, aby zaréwno spoteczenstwo, jak i podmioty biorgce udziat w
projekcie zostaty o niej poinformowane.

Wydatki na promocje sg kwalifikowalne do dofinansowania z EFRR, jesli s3
uwzglednione w budzecie. Wskazane jest zatem, aby partner, przygotowujac
wniosek o dofinansowanie, skonsultowat z odpowiednimi instytucjami
(Zarzadzajgcego FMP), wtasciwe podmioty regionalne), jakie obowigzki dotyczace
promocji bedzie musiat spetni¢ w przypadku przyznania mu dofinansowania i
uwzglednit te dziatania w budzecie.

W projektach rozrdzniane sg obowigzkowe i nieobowigzkowe dziatania
promocyjne. Obowigzkowe narzedzia promocyjne sg okreslone w wyzej
wymienionych rozporzadzeniach UE. Nieobowigzkowa promocja polega na tym,
Ze partnerzy mogg zdecydowac sie na promocje wykraczajgcg poza zakres
obowigzkowej promocji zgodnie z potrzebami projektu. Jesli zdecydujg sie na
takie rozwigzanie, poszczegdlne narzedzia nieobowigzkowej promocji musza

@



Co-funded by
the European Union

HILCIICTYy -

Czechia - Poland

manualu k pouziti loga programu. V opacném pripadé se partnefi
vystavuji riziku financnich oprav.

Neplnéni pravidel pro spravné zajisténi publicity projektu/¢asti projektu,
ani po vyzvé, muize vést k nevyplaceni ¢asti dotace, pfip. navraceni jiz
vyplacenych prostredkd, jak je uvedeno nizZe.

Hlavni pfijemce je povinen spolupracovat na Zadost poskytovatele
dotace na aktivitach souvisejicich s publicitou programu. Partneti jsou
povinni poskytnout soucinnost prFi propagaci projektd v realizaci a
zrealizovanych projektl v primérené mire, a to tak, Ze neponese
nadbytecné financni naklady na tuto soucinnost.

LOGA POUZiVANA V RAMCI PROGRAMU

Veskera loga jsou k dispozici ke staZeni na strankach programu www.cz-
pl.eu spolu s manudlem pro jejich pouziti.

Logo programu se sklada ze symbolu EU, informace o spolufinancovani
z Evropské unie, oznaceni Interreg a nazvu programu. Logo muze byt ve
tfech jazykovych verzich: anglicka, ¢eska a polska v souladu s grafickymi
normami stanovenymi v Manudlu k pouZiti loga programu dostupnym
na strankach programu.

Spolufinancovano
Evropskou unii

inLerreg

Cesko - Polsko

Wspotfinansowane
przez Uni¢ Europejska

inwerreg

Czechy - Polska
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rowniez spetnia¢ wszystkie zasady dotyczace wyglagdu i umieszczania logotypu
zawarte w Instrukcji uzywania logotypu programu. W przeciwnym razie partnerzy
wystawiajg sie na ryzyko korekt finansowych.

Brak spetnienia zasad wiasciwego zapewnienia promocji projektu/czesci
projektu, nawet po wezwaniu, moze skutkowac¢ niewyptaceniem czesci
dofinansowania lub zwrotem juz wyptaconych srodkdw, jak podano ponizej.
Gtéwny Beneficjent, na wniosek podmiotu udzielajgcego dofinansowania,
zobowigzany jest do wspétpracy przy dziataniach zwigzanych z promocja
programu. Partnerzy zobowigzani s do wspétdziatania w ramach promocji
realizowanych i zrealizowanych projektow w adekwatnym stopniu, czyli nie
ponoszgc zadnych dodatkowych kosztéow finansowych z tytutu takiego
wspotdziatania.

LOGOTYP STOSOWANY W PROGRAMIE

Wszystkie logotypy mozna pobra¢ ze strony internetowej programu www.cz-
pl.eu/pl/ wraz z instrukcjg ich stosowania.

Logotyp programu sktada sie z symbolu Unii Europejskiej, informacji o
dofinansowaniu z Unii Europejskiej, terminu Interreg i nazwy programu. Logotyp
moze wystepowaé w trzech wersjach jezykowych: angielska, czeska i polska,
zgodnie z normami graficznymi okreslonymi w Instrukcji uzywania logotypu
programu dostepnej na stronie programu.

Spolufinancovano
Evropskou unii

inLerreg

Cesko - Polsko

Wspétfinansowane
przez Unig Europejska

inwerreg

Czechy - Polska
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Symbol EU jako soucdst loga programu musi mit vidy nejméné stejnou
velikost, méreno bud’ na vysku nebo na Sitku, jako vSechna ostatni loga
pouzita na povinném nastroji publicity.

Pro omezeni chybovosti pfi zobrazovani loga programu doporucujeme
vychazet z Sablon pro povinné nastroje a z doporuceni, které jsou
zverejnény na strankach programu www.cz-pl.eu.

Doprovodny znak neni soucasti loga programu. Vidy je pouZivan

samostatné (napf. v rdmci propagace na webovych strankach partner()
a jeho poutiti neni povinné.

CLFL

ZAJISTENi POVINNE PUBLICITY

Povinné nastroje a komunikacni aktivity jsou stanoveny nafizenim
Interreg a obecnym nafizenim a jsou zdvazné pro viechny partnery. Jiné,
neZ nize uvedené komunikacni nastroje a aktivity nejsou povinné a jsou
povaZovany za nepovinnou publicitu.

Povinné nastroje jsou:

e plakat minimalni velikosti A3 nebo rovnocenné elektronické
zobrazovaci zafizeni
e docasny/ stély billboard nebo pamétni deska
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Symbol UE jako element logotypu programu musi mieé¢ zawsze co najmniej taka
samg wielkos¢, mierzong na wysoko$¢ lub szerokos¢, jak wszystkie inne logotypy
zastosowane na obowigzkowym narzedziu promaocji.

Aby zmniejszy¢ liczbe bteddéw podczas umieszczania logo programu, zalecamy
korzysta¢ z szablondow dla obowigzkowych narzedzi i ze zalecen, ktére sa
opublikowane na stronie internetowej programu www.cz-pl.eu/pl/.

Towarzyszacy znak nie jest czescig logo programu. Uzywany jest odrebnie (np.
przy promocji na stronach internetowych partneréw) oraz jego uzycie nie jest

obowigzkowe.

ZAPEWNIENIE OBOWIAZKOWEJ PROMOCII

Obowigzkowe narzedzia i dziatania komunikacyjne zostaty okreslone w
rozporzadzeniu Interreg oraz rozporzadzeniu ogdlnym i sg wigzgce dla wszystkich
partnerow. Narzedzia i dziatania promocyjne inne niz wymienione ponizej nie s
obowigzkowe i s3 uwazane za promocje nieobowigzkowa.

Narzedzia obowigzkowej promaocji s3:

e plakat w formacie minimum A3 lub podobnej wielkosci elektroniczny
wyswietlacz/ekran
e tymczasowy/staty billboard lub tablica pamigtkowa
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e webova stranka nebo stranka na socialnich sitich

e prohlaseni zdUraznujici podporu z fondu Interreg na
dokumentech a komunikaénich materidlech urcenych pro
Sirokou verejnost nebo pro Ucastniky projektovych aktivit

Pfi vyuZiti vSech nastroji povinné i nepovinné publicity musi byt
respektovana grafickd pravidla pro jejich zpracovani, ktera jsou uvedena
v manualu pouziti loga programu na webovych strankdch programu
www.cz-pl.eu.

Plakat minimalni velikosti A3 nebo rovnocenné elektronické
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e stronainternetowa lub strona w mediach spotecznosciowych

e zamieszczenie w widoczny sposdb informacji o wsparciu z funduszu
Interreg w dokumentach i materiatach informacyjnych dotyczacych
wdrazania operacji Interreg, przeznaczonych dla opinii publicznej lub
uczestnikow dziatan projektu

Wykorzystujgc wszystkie narzedzia obowigzkowe i nieobowigzkowe promocji
nalezy przestrzegac zasad graficznych dotyczgcych ich opracowania, ktére zostaly
okreslone w instrukcji uzywania logotypu programu dostepnej na stronie
internetowej programu www.cz-pl.eu/pl/.

Plakat o minimalnym formacie A3 lub podobnej wielkosci wyswietlacz

zobrazovaci zatizeni

Pfijemce je povinen umistit na verejné dobre viditelné misto alespon
jeden plakat o minimalni velikosti A3 nebo odpovidajici elektronické
zobrazovaci zafizeni s informacemi o projektu. Doporucuje se tuto
povinnost splnit ihned po zahajeni realizace projektu.

Minimalni informace, které musi byt zvefejnény, jsou nasledujici:

e nazev projektu
e hlavni cil projektu
e |ogo programu

Plakat mlze byt zhotoven na jiném nosici, nez je papir. M{ze jit napf.
o desku, plachtu apod. pfi zachovanim minimalni velikosti A3.

Pokud pfijemce realizuje vice projektd v jednom misté z jednoho
programu, je mozné pro vSechny tyto projekty umistit pouze jeden
plakat o minimalni velikosti A3, a to pti zachovani dostatecné Citelnosti
vSech textd. V pripadé elektronického zobrazovaciho zafizeni, které

ELFL

elektroniczny
Beneficjent jest zobowigzany umiesci¢ w publicznie dobrze widocznym miejscu

co najmniej jeden plakat o minimalnym rozmiarze A3 lub odpowiednie
elektroniczne urzadzenie wyswietlajgce zawierajgce informacje o projekcie.
Zaleca sie spetnienie tego obowigzku natychmiast po rozpoczeciu realizacji
projektu.

Minimalny zakres informacji, ktére muszg by¢ umieszczone, jest nastepujacy:
e tytut projektu
e gtéwny cel projektu
e logotyp programu
Plakat moze by¢ zastgpiony innym nosnikiem, na ktérym bedg wyswietlone

informacje, np. ptyta, billboardem, plandeka itp. przy zachowaniu minimalnego
formatu A3.

Jezeli beneficjent realizuje w jednym miejscu kilka projektéw w ramach jednego
programu, to dla wszystkich tych projektéw mozna umiescic¢ tylko jeden plakat o
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bude zobrazovat informace o vice projektech, mohou informace
(jednotlivé plakaty) na obrazovce rotovat.

Plakat nebo elektronické zobrazovaci zafizeni musi byt umistén/o
minimalné po celou dobu fyzické realizace projektu. V pfipadech, kdy
nelze umistit plakat v misté realizace projektu (napf. projekty zamérené
na praci v terénu apod.), je mozné plakat umistit v sidle prijemce.

Docasny/staly billboard nebo pamétni deska

Povinnost vystavit na misté dobre viditelném pro verejnost billboard
nebo pamétni desku se tyka projektd s celkovymi naklady nad 100 000
EUR zahrnujici hmotnou investici.

Hmotnou investici se rozumi stavebni prace nebo pofizeni hmotného
vybaveni, které bezprostfedné slouzi k napliovani hlavniho cile projektu
nebo je hlavnim cilem projektu, a neslouZzi tedy pouze jako prostfedek k
dosazeni cile pouzivany personalem projektu.

Pokud v projektu hmotnou investici realizuji jen néktefi partnefi, potom
tuto povinnost musi v rdmci projektu splnit jen ti partnefi, ktefi ji
realizuji. U zbyvajicich partner(i je postacujici vyvéseni plakatu o
minimalni  velikosti A3 nebo rovnocenného elektronického
zobrazovaciho zafizeni.

Je doporuceno, aby provedeni desky, billboardu nebo plakatu bylo v
souladu s pravidly a doporucenimi zvefejnénymi na webovych strankach
programu www.cz-pl.eu. Minimdlni informace, které musi byt
zverejnény, jsou nasledujici:

e nazev projektu
e hlavni cil projektu
e |ogo programu
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minimalnym formacie A3, przy zachowaniu odpowiedniej czytelnosci wszystkich
tekstow. W przypadku elektronicznego wyswietlacza, ktéry bedzie wyswietlaé
informacje o kilku projektach, informacje/plakaty/na ekranie mogg sie regularnie
zmieniad.

Plakat lub elektroniczny wyswietlacz musi by¢ umieszczony przez caty okres
rzeczywistej realizacji projektu. W przypadkach, gdy umieszczenie plakatu w
miejscu realizacji projektu nie jest mozliwe (np. projekty obejmujgce roboty w
terenie itp.), plakat moze zosta¢ umieszczony w siedzibie beneficjenta.

Tymczasowy/staty billboard lub tablica pamiatkowa

Obowigzek umieszczenia billboardu lub tablicy pamigtkowej w miejscu dobrze
widocznym dla publicznosci dotyczy projektéw, ktérych catkowite koszty
obejmujace inwestycje rzeczowe przekraczajg 100 000 EUR.

Inwestycje rzeczowe definiuje sie jako prace budowlane lub nabycie sprzetu
rzeczowego, ktory bezposrednio stuzy realizacji gtdbwnego celu projektu lub jest
gtéwnym celem projektu, a zatem nie stuzy jedynie jako s$rodek do celu
wykorzystywany przez personel projektu.

Jesli tylko niektdrzy partnerzy w projekcie realizujg inwestycje rzeczowg, wtedy z
tego obowigzku muszg sie w ramach projektu wywigzac ci partnerzy, ktérzy
realizujg inwestycje rzeczowa. W przypadku pozostatych partneréw wystarczy
umiesci¢ plakat o minimalnym formacie A3 lub podobnej wielkosci elektroniczny
wyswietlacz.

Zaleca sie, aby wykonanie tablicy, billboardu lub plakatu byto zgodne z zasadami
i zaleceniami opublikowanymi na stronie internetowej programu www.cz-
pl.eu/pl/. Minimalny zakres informacji, ktére musza by¢ umieszczone, jest

nastepujacy:

e tytuf projektu
e gtéwny cel projektu
e logotyp programu
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Docasny billboard je umistén pouze po dobu realizace projektu a po
ukonceni fyzické realizace je nahrazen bud' stdlym billboardem, nebo
stdlou pamétni deskou. Minimalni velikost billboardu je 2100 mm x 2200
mm.

Staly billboard a stala pamétni deska musi byt zhotoveny z materialQ
odolnych vici povétrnostnim podminkam. Minimalni velikost billboardu
je 2100 x 2200 mm, minimalni velikost pamétni desky je 300 x 400 mm
(na vysku nebo na Sitku).

Realizuje-li pfijemce na jednom misté vice projektd z jednoho programu,
je mozné umistit na jeden billboard nebo pamétni desku vice projekt(
pfi zachovani dostatecné Citelnosti textd.

Webova stranka, post na socialni siti

Vsichni pfijemci jsou navic povinni informovat o podpofe ziskané z
programu tim, Ze informaci o ni zverejni na své oficidlni internetové
strance, pokud takova stranka existuje, a na socidlnich sitich, pokud
prijemce néjakou socialni sit vyuziva. Minimalni informace, které musi
byt zvefejnény, jsou nasledujici:

e nazev projektu

e strucny popis projektu

e hlavni cil a vysledky projektu
e logo programu

V ptipadé socialnich siti je tato povinnost spInéna uverejnénim jednoho
postu na jedné socialni siti informujiciho o podpore z EU, pokud pfijemce
takovym Uctem/profilem na socidlni siti disponuje. Pfijemce
zdokumentuje splnéni této povinnosti vytvofenim napfiklad
printscreenu daného prispévku nebo jinym zplsobem za podminky, Ze
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Tymczasowy billboard umieszczany jest tylko na czas trwania projektu, a po
zakonczeniu rzeczywistej realizacji zastepowany jest statym billboardem lub statg
tablicg pamiagtkowa. Minimalny rozmiar billboardu to 2100 mm x 2200 mm.

Staty billboard i stata tablica pamigtkowa powinny by¢ wykonane z materiatéw
odpornych na dziatanie czynnikdw atmosferycznych. Minimalny rozmiar
billboardu to 2100 mm x 2200 mm, minimalny rozmiar tablice pamigtkowej to
300 mm x 400 mm (horyzontalnie lub wertykalnie).

Jezeli beneficjent realizuje w jednym miejscu kilka projektdw z jednego
programu, mozliwe jest umieszczenie na jednym billboardzie lub tablicy
pamigtkowej kilku projektéw przy zachowaniu odpowiedniej czytelnosci tekstow.

Strona internetowa, strona w mediach spoteczno$ciowych
Wszyscy beneficjenci s3 ponadto zobowigzani do informowania o
dofinansowaniu otrzymanym z programu poprzez umieszczenie takiej informacji
na swojej oficjalnej stronie internetowej, jesli taka strona istnieje, oraz w
mediach spotecznosciowych, jesli beneficjent ich uzywa. Minimalny zakres
informacji, ktére muszg by¢ umieszczone, jest nastepujacy:

e tytut projektu

e  krotki opis projektu

e gtédwny cel i rezultaty projektu
e logotyp programu

W przypadku mediéw spotecznosciowych ten obowigzek jest spetniony poprzez
umieszczenie jednego postu z ww. opisem projektu wraz z logotypem programu
w widocznym miejscu, na profilu jednego portalu spotecznosciowego, jesli
beneficjent posiada konto/profil na danym portalu. Beneficjent udokumentuje
spetnienie tego obowigzku poprzez wykonanie np. zrzutu ekranu danego
konta/profilu lub udokumentuje w inny sposdb, pod warunkiem, ze bedzie
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bude viditelny nazev socidlni sité, datum, kdy byla informace zvefejnéna
a obsah sdéleni véetné loga programu.

Prohlaseni zdtirazriujici podporu z fondu Interreg na dokumentech a
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pokazana nazwa portalu spoteczno$ciowego, data publikacji oraz tres¢ opisu wraz
z logotypem programu.

Zamieszczenie w widoczny sposob informacji o wsparciu z funduszu Interreg w

komunikacnich materialech uréenych pro Sirokou verejnost nebo pro

dokumentach i materiatach informacyjnych dotyczacych wdrazania operacji

ucastniky projektovych aktivit

Partnefi jsou povinni zvolit vhodnou formu propagace odpovidajici
charakteru projektu tak, aby bylo zajisténo, ze cilové skupiny budou
informovany o tom, Ze projekt je realizovan v ramci programu, ktery je
spolufinancovan z fondu Interreg.

Pravidla pro nacasovani zvefejiiovani nastroji povinné publicity
Pravidla tykajici se zvefejiiovani nastrojli povinné publicity je nutno
splnit co nejdrive od fyzického zahajeni projektu.

V pripadé plakatu A3 nebo rovnocenného elektronického zobrazovaciho
zafizeni, je-li pro projekt relevantni, plati, Ze musi byt vystaven/o po
celou dobu realizace projektu.

PRAVIDLA PRO NEPOVINNE NASTROJE, VOLITELNE KOMUNIKACNI
AKTIVITY

Vedle povinnych nastroji publicity, jejichz pouZivani je stanoveno
natizenimi EU, mohou partnefi v projektu pouZivat dalsi nastroje
publicity. Tyto nastroje jsou volitelné, tzn. Ze jejich pouziti zalezi na
rozhodnuti partnera.

Stejné jako u povinnych nastrojl publicity, tak i v pfipadé nepovinnych
nastroja publicity plati, Ze na nastroji musi byt povinné uvedeno logo
programu. Mimo to je moZné na ndstroj umistit i jind loga.

ELFL

Interreg, przeznaczonych dla opinii publicznej lub uczestnikéw dziatan projektu
Partnerzy majg obowigzek wybrania odpowiedniej formy promocji,
odpowiadajgcej charakterowi projektu, tak aby stanowito to gwarancje, ze grupy
docelowe zostang odpowiednio poinformowane o realizacji projektu w ramach
Programu, ktéry jest wspétfinansowany z funduszu Interreg.

Zasady dotyczace terminu publikacji narzedzi obowigzkowej promoc;ji

Zasady dotyczace publikowania narzedzi obowigzkowej promocji nalezy spetnic
jak najszybciej po rzeczywistym rozpoczeciu projektu.

W przypadku plakatu formatu A3 lub podobnej wielkosci elektronicznego
wyswietlacza, jesli dotyczy projektu, musi on by¢ eksponowany przez caty czas
trwania projektu.

ZASADY DLA NIEOBOWIAZKOWYCH NARZEDZI, OPCJONALNYCH DZIALAN
PROMOCYIJNYCH

Oprécz obowigzkowych narzedzi promocyjnych, ktérych stosowanie okreslajg
przepisy UE, partnerzy projektu mogg korzystac z innych narzedzi promocyjnych.
Narzedzia te sg opcjonalne, tj. ze ich wykorzystanie zalezy od decyzji partneréw.
Podobnie jak w przypadku obowigzkowych narzedzi promociji, tak i w przypadku
nieobowigzkowych narzedzi promocji, na narzedziu nalezy umiescic
obowigzkowo logo programu. Dodatkowo istnieje mozliwos¢ umieszczenia na
narzedziu takze innych logotypdw.
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Mezi nepovinné nastroje publicity patfi:

zajisténi informovanosti o financovani vystupl projektu (publikace,
kalendar, mobilni aplikace apod.) z prostfedk( programu;

¢lanky v tisku;

pfispévky v rozhlasovém ¢i TV vysilani;

a dalsi

FINANCNI OPRAVY

Nastaveni mechanismu financnich oprav za nedodrZzeni pravidel
publicity vychazi z ¢l. 50 odst. 3 obecného nafizeni.

Chybujicimu partnerovi je vidy nejdfive umoZnéna ndprava, nez je
pfistoupeno k financni opravé. Je-li ndprava moZna, je partner
kontrolorem vyzvén k ndpravé ve stanovené |haté!. Pokud napravu ve
IhGté udini, neni pfistoupeno k uplatnéni finanéni opravy?.

V ptipadé vsech pochybeni v oblasti publicity plati nasledujici pravidla:

1. jakékoli pochybeni podléhajici financni opravé musi byt
viditeIné/rozpoznatelné pouhym okem. Poruseni pravidel
publicity, které neni viditeIné/rozpoznatelné pouhym okem, musi
byt v pradvnim aktu zahrnuto mezi poruseni ostatnich povinnosti®

2. k napravé je vidy stanovena takova lhita, aby bylo readlné v ni
vykonat napravu

3. procento financni opravy je vyméreno z vySe dotace pro
dotceného partnera (véetné dotace ze statniho rozpoctu, je-li
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FUNDUSZ MALYCH PROJEKTOW W EUROREGIONIE SILESIA — CEL 2.1 - PROMOCIJA

Nieobowigzkowe narzedzia promocyjne obejmuja:

zapewnienie $wiadomosci o finansowaniu produktéw projektu (publikacje,
kalendarz, aplikacja mobilna itp.) ze srodkdw programu;

artykuty prasowe;

materiaty/spoty radiowe lub telewizyjne;

inne

KOREKTY FINANSOWE

Mechanizm korekt finansowych za nieprzestrzeganie zasad promocji wynika z
art.36 ust. 6 rozporzadzenia Interreg.

Zanim zostanie natozona korekta finansowa kazdy partner ma mozliwos¢
podjecia dziatan naprawczych. Partner zostanie przez kontrolera wezwany do
naprawienia sytuacji w ustalonym terminiel. Jesli dokona naprawy w terminie,
korekta finansowa nie jest stosowana?.

W przypadku wszystkich uchybien w zakresie promocji obowigzujg ponizsze
zasady:

1. wszelkie uchybienia podlegajgce korekcie finansowej muszg by¢
widoczne/rozpoznawalne gotym okiem. Naruszenia zasad promocji,
ktére nie sg widoczne/rozpoznawalne gotym okiem, muszg by¢ ujete w
akcie prawnym wsréd naruszen innych obowigzkéw?

2. napodjecie dziatar naprawczych zawsze przewidziany jest taki termin, ze
by byto mozliwe podjg¢ dziatania naprawcze

3. wartos¢ procentowa korekty finansowej obliczana jest od kwoty
dofinansowania dla danego partnera (tacznie z dofinansowaniem z

1V CR v souladu s ustanovenim § 14f odst. 1 zakona &. 218/2000 Sb. / W RCZ zgodnie z § 14f ust. 1 ustawy nr 218/2000 Sb.

2 .
V CR se v souladu s ustanovenim § 14f odst. 2 zakona &. 218/2000 Sb. nejedna o poru$eni rozpogtové kazné. / W RCZ zgodnie z § 14f ust. 2 ustawy nr 218/2000 Sb. nie jest to naruszenie dyscypliny budzetowej.

3 V CR se tim mysli povinnosti stanovené dle § 14 odst. 4 pism. i) Zakona 218/2000 Sb., jejich nedodrZeni neni neopravn&nym pouzitim podle § 3 pism. e) Zakona 218/2000 Sb. / W RCz rozumie sie przez to obowiazki, o ktérych
mowa w § 14 ust. 4 lit. i) ustawy 218/2000 Sb., ktorych niespelnienie nie stanowi nieuprawnionego wykorzystania w mysl § 3 lit. ) ustawy 218/2000 Sb.

ELFL
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relevantni) a sice v jeji aktualni vysi v dobé pochybeni dotéeného
partnera*

4. veskerd komunikace a dokumentace tykajici se pochybeni je
uloZena v aplikaci fmp.cz-pl.eu

Pochybeni jsou rozdélena do dvou typ(:

1. tykajici se nastroji povinné publicity
2. tykajici se nastrojl nepovinné publicity

Pravidla pro FeSeni pochybeni u nastrojd povinné publicity
PFi zjiSténi, Ze partner pochybil u nékterého z nastrojl povinné publicity,
bude pisemné vyzvan Spravcem FMP k napravé®. Lhita k ndpravé musi

byt Umérna dobé nezbytné nutné na zajisténi napravy. Poté bude
uplatnén nasledujici postup:

1. dotéeny partner ndpravu ve stanovené |hité ucini — neni
uplatnéna financ¢ni oprava

2. dotceny partner napravu ve stanovené lhGté neucini nebo ji
ucini chybné — je uplatnéna finanéni oprava

U povinnych nastroji se ma za to, Ze ndprava je mozna vidy, a to
opravou chybné provedeného nastroje, nebo umisténim nastroje
nového. Vyjimkou mohou byt nékteré jiz ukoncené aktivity zejména v
oblasti informovanosti verejnosti a Ucastnikl, u ktery zpétna ndprava
nemusi byt mozna.

V pfipadé, Ze dojde k poskozeni nékterého z nastroji publicity cizi
osobou, je pfislusny partner povinen dat tento nastroj do plvodniho
stavu minimalné na dobu udrZitelnosti projektu, pokud se na projekt
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budzetu panstwa, jesli dotyczy), a mianowicie w jej aktualnej wysokosci

w momencie popetnienia btedu przez danego partnera*
4. ata komunikacja i dokumentacja dotyczaca

przechowywana w aplikacji fmp.cz-pl.eu

uchybien  jest

Btedy dzielg sie na dwa rodzaje:

1. dotyczace narzedzi obowigzkowej promocji
2. dotyczace narzedzi nieobowigzkowej promocji

Zasady postepowania w przypadku uchybien w zakresie narzedzi obowigzkowej
promocji

Jezeli okaze sie, ze partner naruszyt konkretng zasade dotyczacg promocji w
ktorymkolwiek z narzedzi obowigzkowej promocji, zostanie on na pismie
wezwany przez zarzagdca FMP do naprawienia sytuacji®. Termin na naprawe musi
by¢ adekwatny do czasu niezbednego do zapewnienia naprawy. Nastepnie
zastosowana zostanie nastepujaca procedura:

1. dany partner naprawi sytuacje w wyznaczonym terminie - nie stosuje sie
korekty finansowej

2. dany partner nie dokona naprawy w wyznaczonym terminie lub zrobi to
btednie — stosowana jest korekta finansowa

W przypadku narzedzi obowigzkowych przyjmuje sie, ze naprawa jest zawsze
mozliwa poprzez poprawienie btednie wykonanego narzedzia lub poprzez
umieszczenie nowego narzedzia. Wyjatkiem moga by¢ niektére dziatania, ktore
zostaty juz zakonczone, w szczegdlnosci w zakresie informowania opinii
publicznej i uczestnikdéw, dla ktérych korekta wsteczna moze nie by¢ mozliwa.

4V CR je tim myslen den poru$eni rozpoétové kazné. / W RCz rozumie sig przez to dzien naruszenia dyscypliny budzetowe;.

Poskytovatel dotace postupuje v souladu s Metodickym pokynem CHIJ ¢. 14 k ustanoveni § 14e a § 14f zakona ¢. 218/2000 Sb. /Podmiot przyznajacy dofinansowanie proceduje zgodnie z Instrukcja Metodyczng CHJ (Centralnej Jednostki ds.

Harmonizacji) nr 14 dot. przepisu § 14e i § 14f ustawy nr 218/2000 Sb.
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vztahuje. Pro tyto ptipady doporucuje RO nastroje publicity pojistit
standardnim zplsobem.

Finanéni opravy u ndstroji povinné publicity:

Nastroj povinné publicity chybi zcela 1,0 %
Na nastroji povinné publicity:
e zcela chybi logo programu

. 5 0,5 %
e je logo programu uvedeno v rozporu s manudlem
k pouziti loga
Plakat A3 nebo rovnocenné elektronické zobrazovaci zatizeni 05%
) (o]

nema pozadovany rozmeér

Pravidla pro uplatiiovani finanénich oprav u nepovinnych ndstroju
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W przypadku uszkodzenia ktéregokolwiek z narzedzi promocji przez obcg osobe,
dany partner zobowigzany jest do przywrécenia tego narzedzia do stanu
pierwotnego co najmniej przez okres trwatosci projektu, jesli projektu dotyczy.
Na ewentualnos¢ takich sytuacji 1Z rekomenduje standardowe ubezpieczenie
narzedzi promocji.

Korekty finansowe dotyczgce narzedzi obowigzkowej promocji:

WYSOKOSC
KOREKTY
UCHYBIENIE FINANSOW
EJ
Catkowity brak narzedzia obowigzkowej promocji 1,0%
Na narzedziu obowigzkowej promog;ji:
e catkowity brak logotypu programu 05 %
o |ogotyp programu jest pokazany w sprzecznosci z ’
instrukcja uzywania loga
Plakat A3 lub podobnej wielkosci elektroniczny wyswietlacz 05%
nie posiada wymaganych wymiaréw !

Zasady stosowania korekt finansowych w przypadku nieobowigzkowych

publicity

Pfi zjisténi, Ze partner pochybil na nékterém z nastroji nepovinné
publicity, je vyzvan k napravé ve |h(ité stanovené Spravcem FMP. Lh(ta
musi byt Umérna dobé nezbytné nutné na zajisténi napravy. Poté je
uplatnén nasledujici postup:
1. dotéeny partner napravu ve stanovené lhaté ucini — neni
uplatnéna financ¢ni oprava

2. pripadé, Ze nedojde k ndpravé, je uplatnéna finanéni oprava

LLFL

narzedzi promocji

Jezeli okaze sie, ze partner naruszyt konkretng zasade dotyczacg promocji na
ktoryms z narzedzi nieobowigzkowych, zostanie on wezwany do naprawienia w
terminie wyznaczonym przez Zarzadca FMP. Termin musi by¢ adekwatny do
czasu niezbednego do zapewnienia naprawy. Nastepnie stosowana jest
nastepujaca procedura:

1. dany partner dokona naprawy w wyznaczonym terminie - nie stosuje sie
korekty finansowe;j

2. w przypadku braku naprawy - stosowana jest korekta finansowa
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Financ¢ni opravy u nepovinnych ndstroju publicity:

100 % vydaju na nepovinny nastroj publicity
nebo 0,03 % z celkové vyse dotace v pripadé,
Ze nelze vycislit vydaje na nepovinny nastroj
publicity

Logo programu chybi zcela

50 % vydaju na chybné oznaceny nepovinny
Logo programu je uvedeno v | Nastroj publicity
rozporu s manualem k pouziti

loga

nebo 0,01 % z celkové vyse dotace v ptipadé,
Ze nelze vydislit vydaje na nepovinny nastroj
publicity

NedodrZeni pozadavk{ na publicitu v dennim tisku a v TV/rozhlasovém
vysilani je sankcionovdno pouze v pfipadé, Ze partner vysilani v
rozhlase/TV nebo ¢lanek v tisku financuje z rozpod¢tu projektu a ma tudiz
jako zadavatel pravo a moznost vysledny produkt ovlivnit.

V ptipadé prohlaseni zd(iraziujiciho podporu z fondu Interreg plati, ze
pokud na néjakém dokumentu nebo jiném prostifedku komunikace s
verejnosti a s cilovymi skupinami je uvedena publicita chybné nebo
zcela chybi, nemusi to automaticky vést k udéleni sankce. Pokud
partner doloZi, Ze byla vefejnost nebo cilové skupiny prostfednictvim
jinych forem publicity dostatecné informovany (napf. je-li v rdmci
seminarl, workshopl, skoleni, konferenci, vystav, veletrhl zajisténa
spravnym zpUsobem vizualni identita programu pouZzitim plakatu, roll-
upu, oznacenim vystavovanych predmétl nebo polepu stanku apod.,
neni nutné davat sankci za chybéjici publicitu na néjaké prezentaci
nebo prezencni listiné spojené s danou akci).

LI‘ 4
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Korekty finansowe dla narzedzi nieobowigzkowej promocji:

UCHYBIENIE WYSOKOSC KOREKTY FINANSOWE!)

100 % wydatkow na nieobowigzkowe
narzedzie promocji
Catkowity  brak

programu

logotypu | |ub 0,03 % catkowitej kwoty dofinansowania
w przypadku, gdy nie mozna okresli¢
wysokos¢ wydatkéw na nieobowigzkowe

narzedzie promocji

50 % wydatkdw na btednie oznakowane

nieobowigzkowe narzedzie promogji
Logotyp programu jest

pokazany w  sprzecznosci
z instrukcjg uzywania loga

lub 0,01 % catkowitej kwoty dofinansowania
w przypadku, gdy nie mozna okresli¢
wysokos¢ wydatkéw na nieobowigzkowe
narzedzie promocji

Niespetnienie wymogow dotyczacych promocji w prasie codziennej i w emisjach
telewizyjnych/radiowych jest sankcjonowane tylko wtedy, gdy partner artykut
prasowy lub audycje w radiu/telewizji finansuje z budzetu projektu, a wiec ma on
jako zamawiajacy prawo i mozliwos¢ wptywu na produkt finalny.

W przypadku informacje o wsparciu z funduszu Interreg, jezeli na jakims
dokumencie lub innym srodku komunikacji z opinig publiczng i grupami
docelowymi umieszczone sg btedne elementy promocji lub ich catkowicie brak,
nie musi to automatycznie skutkowac natozeniem sankcji. Jezeli partner
udokumentuje, ze opinia publiczna lub grupy docelowe zostaly wystarczajgco
poinformowani w drodze innych form promoc;ji (np. jezeli w ramach
seminariéw, warsztatow, szkolen, konferencji, wystaw, targdw w prawidtowy
sposéb zapewniono wizualng identyfikacje programu poprzez zastosowanie
plakatu, rollupu, oznaczenie wystawianych przedmiotdéw lub obklejenie stoiska
itp., nie ma koniecznosci naktadania sankcji z tytutu brakujacych elementéw
promocji na jakiej$ prezentacji lub liscie obecnosci zwigzanej z danym
wydarzeniem).



